LES ETATS-UNIS PUISSANCE MONDIALE

FACTEURS DE PUISSANCE

SIGNES DE LA PUISSANCE

LIMITES DE LA PUISSANCE

® Nature généreuse: terres
abondantes et milieux variés,
ressources énergétiques et
minérales considérables.

® Mise en valeur assurée par 1°
réseau de transport et de
communication.

® Pays de la libre entreprise

® Métropoles d’influence mondiale
v1°® foyer d’accueil > immigration
des « bras » (mexicains) et des

« cerveaux » (européens)

® Réle important de I'Etat fédéral
(recherche, commandes militaires,
subventions...).

La domination économique
® 4% pop° mondiale mais 25% des richesses
® 28.8% du PIB mondial
® 48 des 100 plus grandes multinationales
® 1e puissance agricole : forte productivité et poids du complexe
agro-industriel (18% PIB 17% actifs), 15% des exporta® agricoles
mondiales
® e puissance industrielle : 25% produc® mondiale mais déclin des
industries traditionnelles (sidérurgie) et de 'automobile. Supériorité
des industries de pointe (IBM, Boeing), chimie et agroalimentaire.
® 1° puissance technologique : importance des technopoles (Silicon
Valley), « drainage des cerveaux » et 50% des prix Nobel
scientifiques, 1/3 des dépenses mondiales dans la recherche

® 1e puissance commerciale : ALENA
® 1e puissance financiere : dollar monnaie internationale, Wall Street
1e place boursiaire

® Fort endettement de I'Etat
® Déficit commercial record

® Fortes inégalités : 36 millions de
pauvres, minorité ethniques
défavorisées (ghettos)

® Seule superpuissance depuis la
fin de TURSS

® 1° budget militaire (41% des
dépenses mondiales)

® Puissant complexe industrialo-
militaire

La domination politique et militaire
® Rdle majeur a 'ONU et leader de TOTAN
® Des bases et des flottes partout dans le monde
® Role d’arbitre (Proche-Orient) mais aussi interventions militaires
® Aides financieres, alimentaires ou militaires a travers la planéte.

® Puissance contestée (Europe) et
attaquée (monde musulman)

® Probleme de concilier intéréts
économiques et politiques (Chine).

® Diffusion depuis 1945 de
« 'american way of life » : valeurs,
mode de vie

La domination culturelle
® |ndustries culturelles puissantes : cinéma (Hollywood), TV,
musique
® Mode de vie diffusé dans le monde : vétement, fast-food...
® |ndustries de I'information puissantes : Internet (Google), TV (CNN)

® Rejet de « 'américanisation »
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